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https://www.facebook.com/revistatrip/


https://www.instagram.com/p/CLALcuLLd7B/


A Trip é um experimento 
permanente que há  
37 anos traz para  
o debate os assuntos 
que realmente importam.  
DA POLÍTICA AO SEXO, DA CULTURA DE PRAIA ÀS NOVAS RELAÇÕES  
COM O TRABALHO, DA ALIMENTAÇÃO ÀS DROGAS, DA SEGURANÇA 
PÚBLICA AO ATIVISMO. 

INDEPENDENTEMENTE DO FORMATO E DO CANAL – RÁDIO, TV,  
REVISTA OU REDES SOCIAIS –, IMPACTAMOS MILHÕES DE PESSOAS 
PROVOCANDO REFLEXÕES E CONSTRUINDO UM DIÁLOGO INTELIGENTE  
E INTERESSANTE QUE POSSA CONTRIBUIR, AINDA QUE MODESTAMENTE, 
PARA A EVOLUÇÃO DE CADA UM DE NÓS.



341 mil  
SEGUIDORES

+ 2,3 milhões  
ALCANCE

+ 1,9 milhões 
INTERAÇÕES + 
ENGAJAMENTOS

+ 2,7 milhões 
VIEWS

+ 129 mil 
VISITAS AO PERFIL

PERFIL
61,6% MULHERES
38,4% HOMENS

9,1% 	18 A 24 ANOS
36,5% 25 A 34 ANOS
34% 	35 A 44 ANOS
14,8% 45 A 54 ANOS
4,1% 	55 A 64 ANOS
1,5% 	+ 65 ANOS

INSTAGRAM

AUDIÊNCIA

DADOS: META BUSINESS - 10/22 A 01/23

https://www.instagram.com/revistatrip/


AUDIÊNCIA

383 mil SEGUIDORES
+ 4,9 milhões ALCANCE
+ 328 mil CURTIDAS
+ 170,8 mil INTERAÇÕES + 
ENGAJAMENTOS

545 mil SEGUIDORES
+ 242 mil IMPRESSÕES
+ 8,5 mil VISITAS AO PERFIL

2,7 mil SEGUIDORES
+ 829 MIL ALCANCE
+ 1,1 MILHÕES IMPRESSÕES
+ 55,6 MIL INTERAÇÕES + 
ENGAJAMENTOS

FACEBOOK PINTEREST

TWITTER

DADOS: META BUSINESS E ANALYTICS TWITER E PINTEREST - 10/22 A 01/23

https://www.facebook.com/revistatrip/
https://www.facebook.com/revistatrip/
https://twitter.com/revistatrip
https://br.pinterest.com/revistatrip/_created/
https://br.pinterest.com/revistatrip/_created/
https://twitter.com/revistatrip




A TPM nasceu em 2001, como uma revista 
feminina diferente de todas as outras. 
MUITA COISA MUDOU NO MUNDO DESDE ENTÃO, MAS SEGUIMOS NA VANGUARDA DOS ASSUNTOS QUE PRECISAM SER 
DEBATIDOS POR QUALQUER PESSOA QUE DESEJE UMA SOCIEDADE COM DIREITOS IGUAIS PARA HOMENS E MULHERES. 
NOS TORNAMOS MAIS DIGITAIS E CONSTRUÍMOS UMA COMUNIDADE DE MULHERES ENGAJADAS, INTELIGENTES, 
CORAJOSAS E QUE GOSTAM MESMO É DE CONVERSAR – SOBRE SEXO, MATERNIDADE, TRABALHO, POLÍTICA, CORPO, 
MAS TAMBÉM SOBRE BELEZA, MODA, MÚSICA E BBB. PORQUE TEM UMA IDEIA QUE NUNCA VAMOS DEIXAR PARA TRÁS: 
TODO E QUALQUER ASSUNTO É ASSUNTO DE MULHER.



INSTAGRAM

AUDIÊNCIA

DADOS: META BUSINESS - 10/22 A 01/23

650 mil  
SEGUIDORES

+ 7,1 milhões  
ALCANCE

+ 3,9 milhões 
INTERAÇÕES + 
ENGAJAMENTOS

+ 9,1 milhões 
VIEWS

+ 219 mil 
VISITAS AO PERFIL

PERFIL
90,8% 	MULHERES
8,2% 		 HOMENS

10,8% 	18 A 24 ANOS
40,2% 25 A 34 ANOS
34% 		 35 A 44 ANOS
10,9% 	45 A 54 ANOS
3% 			  55 A 64 ANOS
1,1% 		 + 65 ANOS

https://www.instagram.com/revistatpm/
https://www.instagram.com/revistatpm/


AUDIÊNCIA

316 MIL SEGUIDORES 
+ 878 mil ALCANCE
+ 5.8 mil INTERAÇÕES + ENGAJAMENTOS
+ 250 MIL  CURTIDAS

16 mil SEGUIDORES
+ 172 MIL CURTIDAS NA PÁGINA
+ 50 MIL INTERAÇÕES + ENGAJAMENTOS
+ 733 MIL VIEWS

8.193 INSCRITOS 
+ 1,1 mil INSCRITOS EM 2022
+ 45 mil VISUALIZAÇÕES
+ 4,8 mil DE TEMPO DE EXIBIÇÃO
+ 307 mil IMPRESSÕES
6:07 DE DURAÇÃO MÉDIA DA VISUALIZAÇÃO

FACEBOOK

TIKTOK

DADOS: META BUSINESS, PERFIL TIKTOK E YOUTUBE STUDIO - 10/22 A 01/23

YOUTUBE

https://www.facebook.com/revistatpm
https://www.youtube.com/@RevistaTpm
https://www.tiktok.com/@revistatpm
https://www.facebook.com/revistatpm
https://www.tiktok.com/@revistatpm


AUDIÊNCIA

10 mil SEGUIDORES
+ 374 MIL ALCANCE
+ 517 MIL IMPRESSÕES  
+ 20 mil INTERAÇÕES + ENGAJAMENTOS 

PINTEREST

149 mil 	SEGUIDORES
+ 52 mil IMPRESSÕES
+ 51 mil VISITAS AO PERFIL

TWITTER

DADOS: ANALYTIC'S TWITTER E PINTEREST - 10/22 A 01/23

https://br.pinterest.com/revistatpm
https://twitter.com/revistatpm
https://twitter.com/revistatpm
https://br.pinterest.com/revistatpm


SITE

+ 2,4 milhões USUÁRIOS 

+ 2,4 milhões NOVOS USUÁRIOS 
+ 2,8 milhões SESSÕES

+ 4,1 milhões VISUALIZAÇÕES

00:01:15 DURAÇÃO MÉDIA DE SESSÃO
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https://revistatrip.uol.com.br/


HÁ MAIS DE 30 ANOS 
NO AR, O TRIP FM  
FOI O PRIMEIRO 
PRODUTO DA CASA
SEMANALMENTE, PAULO LIMA, PUBLISHER DA TRIP, RECEBE 
EM NOSSOS ESTÚDIOS CONVIDADOS QUE SE DESTACAM 
NAS MAIS DIFERENTES ÁREAS PARA CONVERSAS QUE 
MISTURAM JORNALISMO E BOM HUMOR. ALÉM DAS 
ENTREVISTAS, O TRIP FM TRAZ NOTÍCIAS, MÚSICAS E 
INFORMAÇÃO, FÓRMULA QUE JÁ LHE GARANTIU O PRÊMIO 
DE MELHOR PROGRAMA DE VARIEDADES DO RÁDIO PELA 
ASSOCIAÇÃO PAULISTA DE CRÍTICOS DE ARTE, A APCA.

https://revistatrip.uol.com.br/trip-fm


PROGRAMA ÀS SEXTAS-FEIRAS (20H ÀS 21H)
REPRISE ÀS TERÇAS-FEIRAS (23H ÀS 24H)

COBERTURA GRANDE SP
39 CIDADES/MUNICÍPIOS

Perfil 
63% HOMENS
37% MULHERES
88% CLASSES A/B

9.300  
MÉDIA OUVINTES POR MINUTO

AUDIÊNCIA E ONDE ESTAMOS

ELDORADO FM

https://revistatrip.uol.com.br/trip-fm


15 MIL SEGUIDORES
+ 395 MIL INICIALIZAÇÕES
+ 307 MIL STREAMINGS
+ 52 MIL 	OUVINTES

Mais de 10 mil fãs CONSIDERAM 
O PODCAST TRIP FM COMO UM DOS 
10 MELHORES DO SEU SEGMENTO 

4,9 pontos 
AVALIAÇÃO MÉDIA DOS OUVINTES

PERFIL
45% MULHERES
53% HOMENS
2% NÃO BINÁRIO
0,53% NÃO ESPECIFICARAM

1,24% 18 A 22 ANOS
6,63% 23 A 27 ANOS
11,3% 28 A 34 ANOS
35,98% 35 A 44 ANOS
37,4% 45 A 59 ANOS
7,28% +60 ANOS
0,18% NÃO ESPECIFICARAM

spotify

AUDIÊNCIA E ONDE ESTAMOS

https://open.spotify.com/show/5TbD6mZJY1DCzj05G8gepb?si=9e34f36e71b3441c&nd=1
https://revistatrip.uol.com.br/trip-fm


site deezer

AUDIÊNCIA E ONDE ESTAMOS

https://revistatrip.uol.com.br/trip-fm
https://revistatrip.uol.com.br/trip-fm
https://www.deezer.com/br/show/56199


Fortaleza/ce
PROGRAMA ÀS QUARTAS-FEIRAS (22H ÀS 23H)

COBERTURA
ÁREA METROPOLITANA DE FORTALEZA

CANELA/RS
PROGRAMA AOS DOMINGOS (17H ÀS 18H)

COBERTURA
ENCOSTA DA SERRA

RÁDIO BEACH PARK (102,7) CLUBE FM 885 (88,5)

AUDIÊNCIA E ONDE ESTAMOS

https://radio.beachpark.com.br/category/trip-fm
https://www.clubefm885.com/programas
https://revistatrip.uol.com.br/trip-fm


NASCEMOS DAS ONDAS 
SONORAS. A TRIP, ANTES 
DE SER REVISTA, DIGITAL, 
EVENTOS, PROJETOS, 
NASCEU COMO UM 
PROGRAMA DE RÁDIO.  
O TRIP FM NASCEU  
ANTES DA REVISTA TRIP.
HÁ QUASE 35 ANOS, PAULO LIMA FAZ ENTREVISTAS COM AS 
PERSONALIDADES MAIS INTERESSANTES DO PAÍS. TREINAMOS 
INTENSAMENTE ESTA PLATAFORMA, QUE HOJE CONTA COM 
MAIS DE 1.000 ENTREVISTAS E VÁRIOS PODCASTS INCRÍVEIS. 

https://revistatrip.uol.com.br/trip-cast
https://www.instagram.com/p/CXeBB6zNMnz/


ONDE ESTAMOS

site trip spotify

https://revistatrip.uol.com.br/trip-cast
https://open.spotify.com/show/1xUY55JDppmP9PJPy5Grfs?si=66d60e303b8c4baa&nd=1
https://open.spotify.com/show/5tHQO5CU2YiXUbw9QFsz59?si=7903dc259e884594&nd=1


NOSSO CANAL DO YOUTUBE. 
FALANDO SOBRE O QUE 
IMPORTA. ENTREVISTANDO 
GENTE INTERESSANTE.  
E ABALANDO CERTEZAS.
TEMAS QUE VÃO DO SKATE À LITERATURA. DO PROTESTO  
À MEDITAÇÃO. DA MÚSICA AO SEXO.

COM A MESMA DIVERSIDADE E, ESPECIALMENTE, A CAPACIDADE 
DEFAZER REFLETIR QUE TORNARAM A MARCA TRIP CONHECIDA  
E RESPEITADA, O TRIP TV, LANÇADO EM 2012, APRESENTA  
UMA SÉRIE DE ASSUNTOS TÃO AMPLOS QUANTO OS TEMAS  
E HISTÓRIAS ABORDADOS NAS REVISTAS TRIP E TPM, UMA  
MISTURA CONTEMPORÂNEA E CONSISTENTE DE JORNALISMO  
COM ENTRETENIMENTO, BASEADA NA PLURALIDADE E INOVAÇÃO.

CLIQUE PARA CONHECER

https://www.youtube.com/user/trip
https://www.youtube.com/watch?v=BIKDE6b2BtE


AUDIÊNCIA

505 MIL INSCRITOS
+ 5 MIL INCRITOS EM 2022
+ 287,7 MIL VISUALIZAÇÕES
+ 12,1 MIL DE TEMPO DE EXIBIÇÃO
+ 3,2 MILHÕES DE IMPRESSÕES
2:30 DE DURAÇÃO MÉDIA DA VISUALIZAÇÃO

PERFORMANCE PERFIL
31,7% 	 MULHERES
68,3% 	HOMENS

1,1% 		 13 A 17 ANOS
21,5% 	 18 A 24 ANOS
29,8% 	 25 A 34 ANOS
23,3% 	35 A 44 ANOS
13,8% 	 45 A 54 ANOS
7% 			  55 A 64 ANOS
3,5% 		 + 65 ANOS

DADOS: ANALYTICS STUDIO YOUTUBE - 10/22 A 01/23

https://www.youtube.com/user/trip


ONDE ESTAMOS

youtube site trip

https://www.youtube.com/user/trip
https://www.youtube.com/c/RevistaTrip/featured
https://revistatrip.uol.com.br/trip-tv


MAILING 
VIP
MAILING VIP DA TRIP E DA TPM É COMPOSTO POR UM 
PÚBLICO ESTRATÉGICO EM UM PLANEJAMENTO DE RP 
CRIADO AO LONGO DOS ANOS. 

ENTRE OS MAIS DE 3.500 CONTATOS, TEMOS FORMADORES 
DE OPINIÃO, ATORES, ATRIZES, EXECUTIVOS E EXECUTIVAS 
DE GRANDES, MÉDIAS E PEQUENAS EMPRESAS, 
INFLUENCIADORES DO MUNDO DIGITAL, JORNALISTAS DA 
MÍDIA ESPECIALIZADA, OS MAIS DE CEM HOMENAGEADOS 
DO TRIP TRANSFORMADORES, E MUITOS OUTROS NOMES 
DE DESTAQUE QUE FAZEM PARTE DO MUNDO DA TRIP. 

A MAIOR CONQUISTA DA TRIP NESSES 35 ANOS DE 
EXISTÊNCIA FOI TER CONSEGUIDO REUNIR, EM TORNO 
DE SEUS VALORES E PRODUTOS, UMA VERDADEIRA 
COMUNIDADE QUE SE INTERESSA EM ENGAJAR TODOS OS 
NOSSOS CONTEÚDOS. 

ALÉM DE FICAREM MAIS PERTO DE TUDO QUE ENVOLVE 
A TRIP, ESSA COMUNIDADE TAMBÉM PARTICIPA DOS 
NOSSOS EVENTOS PROPRIETÁRIOS, COMO O TRIP 
TRANSFORMADORES E CASA TPM, ASSIM COMO DOS 
EVENTOS PERSONALIZADOS PARA AS MARCAS.



AO LONGO DE MAIS DE  
35 ANOS, A TRIP VEM ESTUDANDO 
E INTERPRETANDO OS CÓDIGOS 
DE COMPORTAMENTO HUMANO 
E ESTIMULANDO CONVERSAS 
RELEVANTES NOS MAIS  
DIVERSOS MEIOS E FORMATOS. 
NOSSA LENTE PERMANENTEMENTE APONTADA PARA 
OS VÁRIOS TEMAS QUE MOVEM A SOCIEDADE NOS 
PERMITE UM OLHAR MAIS PROFUNDO E ABERTO, 
REVELANDO E ANTECIPANDO AS CAUSAS E EFEITOS 
QUE GERAM AS GRANDES MIGRAÇÕES DE HÁBITOS 
E COMPORTAMENTOS DE GRUPOS ESPECÍFICOS DE 
PESSOAS E DA SOCIEDADE. QUANDO COLOCAMOS 
ESSES CONHECIMENTOS A SERVIÇO DE MARCAS QUE 
BUSCAM DIALOGAR COM RELEVÂNCIA NUM CENÁRIO 
CONTEMPORÂNEO, CONSEGUIMOS RECONECTAR E 
ENGAJAR PESSOAS, NUM PROCESSO EMOCIONANTE 
DE RETOMADA DE UM VÍNCULO MAIS EMOCIONAL E 
HUMANO ENTRE NÓS.

EVENTOS PROPRIETÁRIOS PARA MARCAS

Inspira BB

PRÊMIO HABITABILITY

https://revistatrip.uol.com.br/trip/inspira-bb-belo-horizonte-discute-sobre-lideranca-e-compartilhamento-banco-do-brasil
https://habitability.com.br/premio/
https://revistatrip.uol.com.br/trip/inspira-bb-belo-horizonte-discute-sobre-lideranca-e-compartilhamento-banco-do-brasil
https://habitability.com.br/premio/


EVENTOS PROPRIETÁRIOS PARA MARCAS

Projeto ibm Projeto roche Pré-estreia documentário 
Mulher

https://revistatrip.uol.com.br/tags/ibm
https://revistatrip.uol.com.br/tpm/cancer-de-mama-o-que-voce-nao-sabia-roche-e-revista-tpm-lacos-que-abracam
https://revistatrip.uol.com.br/tpm/o-mosaico-feminino-do-documentario-mulher


PODE ENTRAR,  
A CASA É SUA 
A CASA TPM É UM PROJETO 
MULTIPLATAFORMA QUE NASCEU A PARTIR 
DO DNA DA REVISTA TPM DISCUTINDO OS 
PRINCIPAIS TEMAS DO UNIVERSO FEMININO 
E REUNINDO REFLEXÃO, IRREVERÊNCIA, 
BELEZA E MUITA CONVERSA. PELO 
DÉCIMO PRIMEIRO ANO A CASA TPM VAI 
REPETIR O SUCESSO COM EXPERIÊNCIAS 
ÚNICAS E VIBRANTES. APOIAR A CASA 
TPM É CONECTAR SUA MARCA COM 
UM UNIVERSO FORMADOR DE OPINIÃO, 
PARTICIPATIVO E ÁVIDO POR INFORMAÇÃO, 
REFLEXÃO E DIVERSÃO. ABRIMOS AS 
PORTAS DA NOSSA CASA PARA RECEBER A 
SUA MARCA E CONVIDADOS FORMADORES 
DE OPINIÃO PARA UM FIM DE SEMANA 
ABSOLUTAMENTE INSPIRADOR.

https://revistatrip.uol.com.br/casa-tpm


PESSOAS ESPECIAIS, 
AUTÊNTICAS E QUE 
PROMOVEM UMA  
NOVA MANEIRA  
DE AGIR E PENSAR  
O TRIP TRANSFORMADORES FOI CRIADO EM 2007 COMO UM 
PRÊMIO COM O OBJETIVO DE IDENTIFICAR E RECONHECER 
AS PESSOAS QUE, COM SEU TRABALHO, IDEIAS E INICIATIVAS 
DE GRANDE IMPACTO, AJUDAM A PROMOVER O AVANÇO DO 
COLETIVO. JÁ HOMENAGEAMOS MAIS DE UMA CENTENA DE 
PESSOAS MUITO ESPECIAIS. HOJE, O EVENTO EXTRAPOLOU O 
EVENTO DE PREMIAÇÃO E GERA CONTEÚDO O ANO INTEIRO, 
SEJA EM SUAS PLATAFORMAS OU PROMOVENDO DEBATES, 
SHOWS E OUTROS EVENTOS. UM MOVIMENTO DE LARGO 
ALCANCE QUE DE UMA FORMA ÚNICA E EXCLUSIVA PERMITE 
QUE SUA MARCA TENHA ACESSO A UM GRUPO DE INICIATIVAS 
QUE CONVERSA COM OS MAIS DIVERSOS PÚBLICOS.



FORMATOS E 
INVESTIMENTOS



DIGITAL (TRIP E TPM)
PUBLIPOST REDES SOCIAIS
VEICULAÇÃO DE CONTEÚDO CUSTOMIZADO PARA A MARCA NOS 
NOSSOS AMBIENTES, PRODUZIDO POR NOSSA EQUIPE EDITORIAL
R$ 29.628

https://www.instagram.com/p/CXZF-KWvOW_/
https://www.instagram.com/p/CXJtQQvvqMZ/
https://www.instagram.com/p/CXeBB6zNMnz/


DIGITAL (TRIP E TPM)

MÍDIA DISPLAY 
SITE 1

2

2. HALFPAGE | 300x600 px
ROS desktop | matérias mobile
CPM: R$ 177

1. ARROBA | 300x250 px
ROS | desktop e mobile
CPM: R$ 177



DIGITAL (TRIP E TPM)

MÍDIA DISPLAY 
SITE

3

4

4. VÍDEO | 480x360v
ROS | desktop
CPV: R$ 2,00

3. SUPERBANNER | 728x90 px
ROS | desktop
CPM: R$ 177



AULA ABERTA
WORKSHOP OFERECIDO PELA MARCA  
+ VÍDEO + AÇÃO DE SEEDING

Trip ou Tpm, em parceria com a marca, oferece um worskhop digital 
para nossa audiência, além de influenciadores digitais e a própria 
audiência da marca. A partir de um briefing, será sugerido uma 
técnica com um especialista referência no assunto para ministrar de 
maneira prática uma aula de até 1 hora. 

Os interessados deverão fazer sua inscrição para participar. 

E mais… os 30 primeiros inscritos ainda participarão de uma ação 
de seeding, na qual enviaremos os ingredientes e ferramentas 
necessários para usar no workshop. 

A AÇÃO ACONTECE EM 3 MOMENTOS:
1.	campanha de divulgação e ação de seeding
2.	experiência ao vivo na plataforma do Sympla
3.	veiculação e ativação do vídeo gravado

VEICULAÇÃO:
•	experiência ao vivo na plataforma  

do Sympla para os inscritos
•	vídeo gravado na plataforma digital  

da Trip ou Tpm

PRESENÇA DE MARCA:
•	marca tagueada no workshop
•	marca citada no workshop
•	logo no início e fim do workshop
•	campanha com o logo do workshop

DESDOBRAMENTOS:
•	campanha de divulgação (pré-workshop)
•	publipost nas redes sociais da Trip ou Tpm 

referência:  
Fica, vai ter bolo! com Carole Crema para Nestlé na Casa Tpm

DIGITAL (TRIP E TPM)

https://www.youtube.com/watch?v=QUoN7mvRttw


CONVERSA AO VIVO
LIVE OFERECIDA PELA MARCA + VÍDEO

Para refletir sobre uma pauta pré-determinada, Trip ou Tpm faz uma live apresentada pela 
marca em nossas redes sociais. Com mediação de um apresentador ou apresentadora, a 
conversa acontecerá com até quatro personagens inspiradores e especialistas referência sobre 
o assunto selecionado.

Depois da conversa ao vivo, editaremos um vídeo com os melhores momentos.  

A AÇÃO ACONTECE EM 3 MOMENTOS:
1.	campanha de divulgação e ações de PR
2.	 live no Instagram da Trip ou da Tpm
3.	 veiculação do vídeo gravado no Instagram da Trip ou Tpm 

DIGITAL (TRIP E TPM)

REFERÊNCIA:  
O JEITO FEMININO 
DE EMPREENDER, 
com Didi Wagner, 
Isabela Matte, 
Amanda Abreu,  
Carol Paiffer, Alexandra 
Loras e Camila Achutti 
para Shark Tank.

VEICULAÇÃO:  
publipost nas redes sociais da Tpm (live)

PRESENÇA DE MARCA:
•	marca tagueada na live
•	marca citada na live
•	logo no início e fim da live 
•	campanha com o logo da marca

DESDOBRAMENTOS: 
•	publipost nas redes sociais da Tpm (vídeo gravado)

https://www.instagram.com/tv/CLc7X2JjAHn/?hl=pt-br


A GENTE QUER SABER
ENQUETE OFERECIDA PELA MARCA + WEB STORIES 
(GOOGLE) + CARROSSEL TEMÁTICO

Assinatura de uma enquete no Instagram Stories e no Twitter da Trip 
ou da Tpm sobre um tema alinhado ao briefing da marca. A ideia é 
entender quais são os fatores que de fato fazem a diferença e são 
prioridades para nossa audiência sobre um determinado assunto.
 
Os resultados da enquete serão comentados por um especialista 
da área de maneira a reunir dicas estratégicas para essa pauta em 
três formatos: um web stories (no formato do Google) e um post no 
Feed do Instagram no formato de carrossel com uma série de cards 
ilustrados. 

DIGITAL (TRIP E TPM)

VEICULAÇÃO:  
publipost nas redes sociais da Trip ou Tpm (enquete no Instagram e Twitter) 

PRESENÇA DE MARCA: 
•	marca tagueada na enquete
•	marca citada na enquete
•	conteúdos oferecidos pela marca

DESDOBRAMENTO:
•	publipost no site da Trip ou Tpm  (web stories)
•	publipost nas redes sociais da  Trip ou Tpm (carrossel)

https://www.instagram.com/p/Cc6LkOqKAtW/


Esse conteúdo também será ativado no Feed do Instagram da Trip 
 ou Tpm com uma série de cards ilustrados. Além da assinatura nos  
cards, a marca aparece também assinando a legenda do post.

VEICULAÇÃO:  
publipost no Instagram
 
PRESENÇA DE MARCA:
•	logo da marca nos cards
•	marca tagueada na legenda
•	marca citada na legenda

DESDOBRAMENTOS: 
publipost nas redes sociais da Trip ou Tpm

DIGITAL (TRIP E TPM)
CARROSSEL TEMÁTICO
POST NO INSTAGRAM

RE
FE

RÊ
N
C
IA

https://www.instagram.com/p/CA7y_ZWDZUF/
https://www.instagram.com/p/Ci3UzHBJC0m/


COBERTURA DE EVENTO
PARCERIA COM INFLUENCIADOR DIGITAL 
+ COBERTURA NOS STORIES 

A convite da Tpm ou da Trip, um formador de opinião 
do nosso mailing fará a cobertura de evento, ação ou 
iniciativa de marca nos Stories do Instagram.

A ideia é que além da cobertura nas redes Trip ele 
compartilhe também em suas redes sociais.

Um destaque do depoimento irá para as redes sociais 
da Trip ou Tpm em um post no feed.

VEICULAÇÃO: 
plataforma digital do influenciador convidado

PRESENÇA DE MARCA:
•	marca tagueada na cobertura
•	marca citada na cobertura

DESDOBRAMENTOS: 
publipost nas redes sociais da Trip ou Tpm RE

FE
RÊ

N
C
IA

DIGITAL (TRIP E TPM)

https://www.instagram.com/p/CJdzcFqJHmm/
https://www.instagram.com/p/CLALcuLLd7B/


VAMOS DESENVOLVER UMA PROGRAMAÇÃO 
ESPECIAL ALINHADA AOS PILARES DA MARCA 
E SOB MEDIDA PARA EVENTOS INTERNOS, 
LANÇAMENTO DE PRODUTO OU ATIVAÇÃO 
DE ESPAÇOS E OUTRAS INICIATIVAS.

Usando toda a nossa expertise, a Tpm irá mediar as 
conversas, além do desenvolvimento de conteúdo 
 e curadoria de personagens de forma customizada.  
Tudo amplificado pelas redes sociais mais engajadas do 
universo feminino brasileiro.

ENCONTRO PRESENCIAL

talk

VEICULAÇÃO: 
publipost no Instagram

PRESENÇA DE MARCA:
•	logo da marca nos cards
•	marca tagueada na legenda
•	marca citada na legenda

PROJETO ROCHE

https://revistatrip.uol.com.br/tpm/cancer-de-mama-o-que-voce-nao-sabia-roche-e-revista-tpm-lacos-que-abracam
https://revistatrip.uol.com.br/tpm/cancer-de-mama-o-que-voce-nao-sabia-roche-e-revista-tpm-lacos-que-abracam


TRIP FM
PATROCÍNIO 
COTA 1 

PROGRAMA TRIP FM 
ÀS 6AS. 20H / REPRISE ÀS 3AS. 23H 
Citação da Marca, Abertura, Passagem (entrada intervalo  
+ volta programa), Encerramento, Spot da Marca 

BOLETIM MOMENTO TRIP FM 
6H ÀS 24H NA PROGRAMAÇÃO DA ELDORADO 
Citação da Marca, Abertura Boletim 
Spot da Marca, Final Boletim 

CHAMADA PROGRAMA TRIP FM  
6H ÀS 24H NA PROGRAMAÇÃO DA ELDORADO 
Citação da Marca 

PACOTE DE DIVULGAÇÃO  
Menção da Marca + Texto Patrocínio

SPOTIFY + SITE 
Citação da Marca, Abertura, Encerramento

R$ 248.472

PATROCÍNIO 
COTA 2

PROGRAMA TRIP FM 
ÀS 6AS. 20H / REPRISE ÀS 3AS. 23H
Citação da Marca, Abertura, Passagem (entrada intervalo  
+ volta programa), Encerramento, Spot da Marca 

BOLETIM MOMENTO TRIP FM 
6H ÀS 24H NA PROGRAMAÇÃO DA ELDORADO
Citação da Marca, Abertura Boletim
Spot da Marca, Final Boletim 

CHAMADA PROGRAMA TRIP FM  
6H ÀS 24H NA PROGRAMAÇÃO DA ELDORADO
Citação da Marca 

R$ 173.502



TRIP CAST

ASSINATURA PATROCÍNIO
•	sua marca assina o início e fim do podcast
•	divulgação nas plataformas Trip
R$ 74.970

BRANDED CONTENT 
usamos os mais de 30 anos de expertise de áudio para criação de 
podcast para marcas
INVESTIMENTO SOB CONSULTA

FORMAS DE PARTICIPAÇÃO

https://revistatrip.uol.com.br/trip-cast/como-se-manter-saudavel-na-pandemia
https://revistatrip.uol.com.br/trip-cast/trip-com-ciencia-o-podcast-da-revista-trip-sobre-ciencia-pesquisa-e-descobertas-cientificas


TRIP TV
FORMATOS
•	WEBSÉRIE
•	MINI DOCUMENTÁRIO
•	REPORTAGEM
•	ENTREVISTA
•	TRIP FM (RÁDIO, PODCAST E VÍDEO)

APOIO DE MARCAS COM CONTEÚDOS
•	Colocação pagas: produto da marca 

integrado diretamente ao conteúdo 
produzido 

•	Endossos: quando o conteúdo reflete  
as opiniões, crenças ou experiências de 
uma marca para os expectadores

INVESTIMENTO: SOB CONSULTA

https://www.youtube.com/watch?v=bUr9Eopb45k
https://revistatrip.uol.com.br/trip-cast/como-se-manter-saudavel-na-pandemia
https://www.youtube.com/watch?v=fcg3gzKjlB4


mi casa, 
su casa


