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A Trip € um experimento
permanente que ha

4 décadas traz para o
debate os assuntos que
realmente importam.

Da politica ao sexo, da cultura de praia as
novas relagdes com o trabalho, da alimentagao
as drogas, da seguranca publica ao ativismo.

Independentemente do formato e do canal, impactamos milhdes
de pessoas, provocando reflexdes e construindo um didlogo
inteligente e interessante que possa contribuir, ainda

que modestamente, para a evolugao de cada um de nés.



Ismael Ivo fotografado para a Revista Tr(i'p




Dados gerais de acesso

Site

de 14/01 a13/03

413.577 00:01:13

sessdes duracdo média da sessao

496.041 377.031

visualizagoes utilizadores ativos ha um dia




Ai Weiwei fotografado para Revista Trip, por Bob Wolfenson
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Perfil
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Temas mais relevantes
para a audiéncia:

TRABALHO
MASCULINIDADE
CULTURA

SEXO
DIVERSIDADE




INSTAGRAM @revistatrip hoje: 397 mil seguidores

Ultimos 90 dias

(15/12 a 13/03)

12,9 mil 17,7 milhoes 906 mil

contas com engajamento

novos seguidores (saldo) impressdes
+30% em relagdo ao trimestre anterior

5,7 milhoes 2,1 milhao

contas alcangadas interagbes com o conteudo
+15% em relagao ao trimestre anterior




INSTAGRAM @revistatrip hoje: 397 mil seguidores

Como as interacoes
se dividem

(15/12 a 13/03)

1,1 milhao 98 mil

salvamentos

curtidas
19 mil 177 mil
comentarios compartilhamentos

+12% em relagao ao trimestre anterior +16% em relagao ao trimestre anterior

+8%

dos leitores que interagiram com o

conteudo compartilharam com alguém
dezembro / janeiro / fevereiro/ margo




O

Twitter

537 mil

seguidores

+30,1 mil

impressoes

D,

Pinterest

3,1 mil

seguidores

+594 mil

alcance

+840 mil

impressdes

+36,5 mil

interacdes + engajamentos







S "R
Ha cerca de 5 anos, as entrevistas
do Trip FM comegaram a ser
disponibilizadas também nas
plataformas de streaming de dudio
como Deezer e Spotify. Através
delas, o alcance da nossa voz
extrapolou todas as melhores
expectativas.

|
Nosso projeto mais longevo, o talk
show Trip FM completa em 2024
incriveis 40 anos no ar e segue firme
na plataforma onde nasceu, o radio.
Nossa parceria de quase duas
décadas com uma das mais
prestigiadas emissoras de FM do
Brasil, a radio Eldorado, brago do
Grupo Estado, nos leva duas vezes
por semana as casas, aos carros,
aos computadores e fones de
ouvido de centenas de milhares

de ouvintes, tanto em Sao Paulo
quanto ao redor do mundo, para 0s
fés da emissora que a sintonizam
através do aplicativo. Também
mantemos outras parcerias com
emissoras de FM no Rio Grande do
Sul, no Ceara e em Minas Gerais.

Paulo Lima, sécio-fundador da Trip, em uma das primeiras gravagoes do Trip FM, que estreou em 1984




Segundo o relatorio de audiéncia

de podcasts do Spotify de 2022, o
crescimento do Trip FM foi de 70%
em relagédo a 2021, em ndmero de
seguidores. O mais importante é que
nossos fas sdo engajados e somos
altamente compartilhados. De todos . ~ .
os podcasts do Spotify (séo 2 1 | h 1 6 |
literalmente milh&es), ficamos entre ) m | O e S m |

0s 1% mais compartilhados.

ouvintes impactados na Radio Eldorado ouvintes da plataforma colocam
o Trip FM em seu-Top 10 entre

Paolla Oliveira, Charles do Bronx, : ot
todos os podcasts disponiveis

Celso Athayde, Dado Villa Lobos,
Fabio Porchat, Barbara Gancia,
Flora Gil, Gil do Vigor, Leandro O 0

Karnal, Lilia Cabral e Denise Fraga, 60 m | | 1 6 m | |

sdo apenas alguns dos convidados !

gue passaram recentemente pelo ouvintes Unicos no consideram o Trip FM o melhor

microfone do Trip FM em conversas Spotify em 2022 podcast veiculado pelo Spotify
marcantes e inspiradoras.

ELDORADOFM - = ’ O o ! i i U CIUbP radio ’
1073 ©  =f emusic coooe  FM SR S

Spotify deezer Podcasts 88.5 2229






Audiéncia

Performance

(24/08 2 21/17)

505 MIL

inscritos

+5 MIL

inscritos em 2022

+287,7 MIL

visualizagdes

+12,1 MIL

de tempo de exibicao

+3,2 MILHOES

de impressoes

2min30s

de duracdo média da visualizagéo

PERFIL

31,7% MULHERES
68,3% HOMENS

1,1% 13 A 17 ANOS
21,5% 18 A 24 ANOS
29,8% 25 A 34 ANOS
23,3% 35 A 44 ANOS
13,8% 45 A 54 ANOS
7% 55 A 64 ANOS
3,5% + 65 ANOS
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TR' P transformadore




O Prémio Trip Transformadores foi criado em
2007 para identificar e reconhecer as
pessoas que, com seu trabalho, ideias e
iniciativas de grande impacto, ajudam a
promover o avango do coletivo. Um projeto
que acumulou uma histoéria notavel nas
Ultimas décadas e que consistentemente
identificou e iluminou histérias de vidas que
fizeram e fazem grande diferenga no mundo,
inspiram lideres e geram reflexdes. O Trip
Transformadores conquistou credibilidade
inquestionavel, e reforgou a cada ano a
urgéncia de uma verdade que ainda precisa
ser consolidada no Brasil: S6 vai ficar bom de
verdade quando estiver bom para todo
mundo.

0 Auditorio Ibirapuera (a esq.), em S&o Paulo, foi palco das premiagdes do Trip Transformadores, sempre permeadas por atragdes musicais como a cantora Josyara (a dir.)



Entre em contato com a gente
e saiba como fazer parte.

Algumas marcas que ja se envolveram com a iniciativa:

& Santander @ oBoticarno 5=
Nestle
Jeep < ambev G DANONe

BANCO DO BRASIL sabesp






A TPM nasceu em
2001, como uma revista
feminina diferente de
todas as outras.

Muita coisa mudou no mundo desde entdo, hoje, TPM no Instagram
é certamente uma das mais relevantes influenciadoras do
ecossistema feminino nas redes brasileiras. Ndo so6 pelos milhares
de seguidores, mas especialmente pelas taxas de engajamento,
provavelmente o indicador mais relevante de sucesso digital, que
atingem indices s6 comparaveis aos maiores influenciadores da
internet brasileira. O que indica um nivel de intimidade, confianga e
respeito na relagao entre marca e seguidores muito superior a
maioria das marcas posicionadas para o universo feminino. O
mesmo nivel de audiéncia e de impacto pode ser visto nas outras
redes sociais importantes.



' Paolla Oliveira fotografada na Casa Tpm 2023, na OCA, por Julia Mataruna




dados gerais de acesso

Site

de 14/01 413/03

413.577 00:01:03

sessdes duracdo média da sessao

496.041 377.031

visualizagoes utilizadores ativos ha um dia
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Temas mais relevantes
para a audiéncia:

CORPO
SORORIDADE
RELACIONAMENTO
MATERNIDADE
SEXO




INSTAGRAM @revistatpm hoje: 742 mil seguidores

Ultimos 90 dias

(15/12 a 13/03)

15,6 mil 33,9 milhoes 818 mil

novos seguidores (saldo) impressodes contas com engajamento

+3% em relagao ao trimestre anterior

5,4 milhoes 4,1 milhoes

contas alcangadas interagbes com o conteudo
+60% em relagao ao trimestre anterior



INSTAGRAM @revistatpm hoje: 742 mil seguidores

Como as interacoes
se dividem

(15/12 a 13/03)

2,8 milhao 247 mil

curtidas salvamentos

35 mil 314 mil

comentarios compartilhamentos
+8,5% em relagédo ao trimestre anterior

+7%

dos leitores que interagiram com o
conteudo compartilharam com alguém
dezembro / janeiro / fevereiro/ margo




O

Twitter

169 mil

seguidores

+70 mil

impressodes

D,

Pinterest

10 mil

seguidores

+451 mil

alcance

+627 mil

impressdes

+24 mil

interagbes + engajamentos



mfotografadas na Casa Tpm 2023, na OCA, por Julia Mataruna



A Casa Tpm é um projeto multiplataforma
que nasceu a partir do DNA da Revista Tpm
para discutir os principais temas do universo
feminino com profundidade e irreveréncia.
Pelo décimo primeiro ano, vamos reunir as
mulheres mais inspiradoras do pais em
conversas unicas e vibrantes. Apoiar a Casa
Tpm é conectar sua marca com um universo
formador de opinido, participativo e avido por
informagao, reflexao e diversao. Abrimos as
portas da nossa casa para receber a sua
marca e convidados formadores de opinido
para uma experiéncia absolutamente
inspiradora.

a esq. Gabi Loran fotografada na Casa Tpm 2023, na OCA, por Julia Mataruna



FORMATOS & S



Digital (Trip & Tpm)
Midia display site

RS 177

ARROBA | 300x250 px ROS |
desktop e mobile CPM

RS 177

HALFPAGE | 300x600 px ROS
desktop | matérias mobile CPM

APRESENTADO POR MRR;H
BE-A-BA PARA A COMPRA DO
PRIMEIRO IMOVEL

Ter uma casa s6 sua é o sonho de muita gente. Mas
sert que s6 quem tem muita grana consegue chegar
162

TRIP / WARREN / DINHEIRO / ECONOMIA / CASA

TA ESTRESSADO? APERTA UM
BASEADO!

O neurocientista Fabricio Pamplona traga um
panorama do que a ciéncia & sabe sobre a relagao
entre Cannabis e satde mental

COMO TREINAM 0S SURFISTAS
GABRIEL MEDINA E ITALO
FERREIRA

Conversamos com os preparadores fisicos dos surfistas
para entender como & o treinamento dos atletas da
elte do esporte

TRIP / SURF / ESPORTE / CORPO / ALIMENTAGAO

fv<

0 aue outros paises nos
ENSINAM SOBRE A CANNABIS?

£ um convite & reflexao quando pafses associados ao
narcotréfico conseguem se desfazer de traumas e
encarar a Cannabis de modo pragmético




Digital (Trip & Tpm)

Midia display site

RS 177 —

SUPERBANNER | 728x90 px
ROS | desktop CPM

AS 3 MALS ACESSADAS DO MES

RS 2,00

“NO PERIODO QUE ANTECEDE A MENSTRUAGAO E O TREINO MAIS INTENSO E O QUE

. EU MALIS AMO, QUANDO CONSIGO LIDAR MAIS COM MINHA ANSIEDADE. “
VIDEO | 480x360v ROS |

fwe
desktop CPV

QUEM COLABORA




Digital (Trip & Tpm)

Publipost
nas redes sociais

RS 29.628

veiculagdo de conteudo
customizado para a marca nos
nossos ambientes, produzido
por nossa equipe editorial

ENQUANTO 80% DAS MULHERES PRETAS E PARDAS MAIS
POBRES TEM DIFICULDADE PARA FECHAR 0 MES, 6 EM CADA
10 HOMENS BRANCOS NO TOPO DA PIRAMIDE ECONOMICA
CONSEGUEM COMPRAR ABSOLUTAMENTE TUDO 0 QUE QUEREM

E METADE %émcm POUPA PARA O F{n’w
4 Arra ra entender essa histérial ;s

4 St mﬁ?

@REVISTATPM + Will®

“O PROCESSO DE VIRAR
, MAE E UMA TRAVESSIA
| 2. EM QUE NINGUEM MAIS
VAI TE ACOMPANHAR.
A REDE DE APOIO NAD TIRA VOCE DA SOLIDAO,
MAS FAZ COMPANHIA PARA 0 SEU MATERNAR™

Lua Barros (@luabarrosf),
educadora parental

rrwnu@ + @REVISTATPM



https://www.instagram.com/p/CsWWVwDLp4I/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/CsWWVwDLp4I/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/CxWIbN1x2uc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/CxWIbN1x2uc/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D

Digital (Trip & Tpm)

Publipost
nas redes sociais

RS 29.628

veiculagdo de conteudo
customizado para a marca nos
nossos ambientes, produzido
por nossa equipe editorial

MAS, NA MEDIDA DO PO
MINHA HISTORIA CONSIGA AJUDAF
PESSOAS, PRINCIPALMENTE MULHERES,

A TOMAR AS PROPRIAS DECISOES”

Dora Figueiredo

(@DORAFIGUEIREDO)

Bio-Oil* + ..

casalb.

ESPORTE E COISA
DE (TODA) MULHER

JM ESPORTE.
mpre uma diversdo, uma
16s existe essa associagdo

muito grande com a busca de um corpo perfeito”

Cris Guterres, Jornalista
Jora e itora (@cri )

apr

&

@REVISTATPM

Totos: Iulla Rodrigues
(@iororgues



https://www.instagram.com/p/CgPRJYdOHjN/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/CgPRJYdOHjN/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/CxXvW0LNzMv/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/CxXvW0LNzMv/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D

Digital (Trip & Tpm)

Carrossel tematico

Post no Instagram

Conteudo veiculado no Feed do Instagram de Trip ou
Tpm com uma série de cards ilustrados. Além da
assinatura nos cards, a marca aparece também
assinando a legenda do post.

VEICULAGAO:
« publipost no Instagram

PRESENGA DE MARCA: DESDOBRAMENTOS:
- logo da marca nos cards * publipost nas redes sociais
+ marca tagueada na legenda da Trip ou Tpm

+ marca citada na legenda

MULHERES INSPIRADORAS

“NEM T@DA MULHER DE
50 ANOS ESTA BRIGANDO
COM O TEMPO:
ALGUMAS PODEM ESTAR JUSTAMENTE
FAZENDO AS PAZES COM ELE"
Cris Paz

(@EUCRISGUERRA) =

OX +

NAO ME PERTENCE

ICas, pressot
Ja que é impossivel equilibrar tantas demandas, do que podemos
nos livrar para tentar deixar a vida um pouco mais leve?

Arrasta para conferir

@REVISTATPM + Tamarine >

Foto: Unsplash



https://www.instagram.com/p/Cyoh0EIpTo6/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/Cyoh0EIpTo6/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/ChqGUSApcIL/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/ChqGUSApcIL/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D

Digital (Trip & Tpm)

Carrossel tematico

Post no Instagram

Conteudo veiculado no Feed do Instagram de Trip ou
Tpm com uma série de cards ilustrados. Além da
assinatura nos cards, a marca aparece também
assinando a legenda do post.

VEICULAGAO:
« publipost no Instagram

A GENTE CONTINUA SENDO MAE.
PRESENGA DE MARCA: DESDOBRAMENTOS: AAJUDA DEVE SER PARA 0 RESTO DA VIDA”
. |Ogo da marca nos Cards - pUb“pOSt nas redes SOCiaiS i e i de sudo. g : ARRASTA PARA CONHECER A DONA DAMELHOR GARGALHADA DA INTERNET!
+ marca tagueada na legenda da Trip ou Tpm ) 3

monafge) + REVISTATPM ~———— = -

+ marca citada na legenda


https://www.instagram.com/p/Ckwp72fDZ59/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/Ckwp72fDZ59/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/CsbfP8EO2Um/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/CsbfP8EO2Um/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D

Digital (Trip & Tpm)

Carrossel tematico

Post no Instagram

VOCE SE
Conteudo veiculado no Feed do Instagram de Trip ou SENTE MAL
Tpm com uma série de cards ilustrados. Além da SO DE
assinatura nos cards, a marca aparece também PENSAR EM
assinando a legenda do post. DINHEIRO?

Se nenhuma palavra
positiva vém a cabeca
na hora de falar sobre
dinheiro, vocé nido
esta sozinha: 7 em
cada 10 brasileiros se
sentem assim — e isso
afeta principalmente
as mulheres

QUANDO ESSA
RELACAO ULTRAPASSA
O RACIONAL, FAZENDO

] COISAS QUE OS P
VEICULAGAO: [ ]

- publipost no Instagram ens.nal‘
Q [ ] ) .
as Ccriancas

PRESENGA DE MARCA: DESDOBRAMENTOS:
- logo da marca nos cards - publipost nas redes sociais SEGUE O FIO
+ marca tagueada na legenda da Trip ou Tpm

@REVISTATPM + @OBOTICARIO

+ marca citada na legenda



https://www.instagram.com/p/CxL0rEYRrVI/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/CxL0rEYRrVI/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/Cg0MVnlqAww/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/Cg0MVnlqAww/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D

Digital (Trip & Tpm)

Videocast

conversa oferecida pela marca em audio e video

Encontros promovidos por Trip ou Tpm para discutir com profundidade
assuntos que engajem nossa audiéncia. Apresentado pela marca nas
redes sociais e mediado por um apresentador ou apresentadora, o debate
conta com até trés participantes inspiradores, entre figuras célebres e
especialistas. Depois da conversa ao vivo, videos com os melhores
momentos podem ser veiculados nas redes sociais de Trip ou Tpm.

VEICULAQAO: PRESENGA DE MARCA:
- publipost nas redes sociais da + logo no inicio e fim do video
Tpm ou Trip com os destaques + campanha com o logo da marca

da conversa

+ publipost no Youtube com a

conversa na integra

+ publipost no site da Trip com o
contetdo em dudio, texto, foto e video

DESDOBRAMENTOS:

« publipost nas redes
sociais da Tpm (video
gravado

monuql};/e) 5 m

APRESENTAM

QUEM CUIDA DE QUEM CUIDAT

~5 4

INSTRUMENTOS
QUE DEVE COI

Canseaulr cuidor il

@s, para isso, preeisamos experimentar um
amor por nés mesmas ~ e s vezes é mais fécil

cultivar o amor pelo outro do que o amor-préprio”™

@rEvISTATEM « Monafge) > @REVISTATEM « MONGRGE)

ouEM cUIDA DE CUEM CUIDA?

i Gt re N
Tenham sempre océs em prinero g

REFERENCIA:
QUEM CUIDA DE QUEM CUIDA? Com Regina Liberato, Elisé Moreira e Abna Vieira


https://youtube.com/watch?v=4ivePTsw430
https://youtube.com/watch?v=4ivePTsw430
https://www.instagram.com/p/Cyg8RP7vfP9/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/Cyg8RP7vfP9/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/Cyjh4HWvRKG/
https://www.instagram.com/p/Cyjh4HWvRKG/
https://www.instagram.com/p/CymChb4PWGd
https://www.instagram.com/p/CymChb4PWGd

Digital (Trip & Tpm)

A gente quer saber

Enquete oferecida pela marca + webstories (site) + carrossel tematico

Assinatura de uma enquete no Instagram Stories de Trip ou Tpm para entender quais sdo
as discussdes mais relevantes para a nossa audiéncia dentro de um tema alinhado ao
briefing da marca. Os resultados da enquete serdo comentados por um especialista

da area de maneira a reunir dicas estratégicas para essa pauta em trés formatos: um
webstories (veiculado no site no formato do Google) e um post no Feed do Instagram no
formato de carrossel com uma série de cards ilustrados.

VEICULAGAO: PRESENCA DE MARCA: DESDOBRAMENTOS:

« publipost nas redes sociais + marca tagueada na enquete « publipost no site da Trip

da Trip ou Tpm * marca citada na enquete ou Tpm (web stories)

+ contelidos oferecidos pela marca + publipost nas redes sociais
da Trip ou Tpm (carrossel)

CONGELAMENTO
DE OVULOS:
E PRA MIM?



https://www.instagram.com/p/CuaHj6fJY8Q/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/CuaHj6fJY8Q/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D

Digital (Trip & Tpm)
A gente quer saber

Enquete oferecida pela marca + webstories (Google) + carrossel temético

Assinatura de uma enquete no Instagram Stories da Trip ou da Tpm sobre um tema
alinhado ao briefing da marca. A ideia é entender quais sdo os fatores que de fato fazem
a diferenca e séo prioridades para nossa audiéncia sobre um determinado assunto.

Os resultados da enquete serdo comentados por um especialista da area de maneira a

reunir dicas estratégicas para essa pauta em trés formatos: um webstories (no formato
do Google) e um post no Feed do Instagram no formato de carrossel com uma série de
cards ilustrados.

VEICULAGAO: PRESENGA DE MARCA: DESDOBRAMENTOS:
« publipost nas redes sociais + marca tagueada na enquete « publipost no site da Trip
da Trip ou Tpm * marca citada na enquete ou Tpm (web stories)
+ contelidos oferecidos pela marca + publipost nas redes sociais

da Trip ou Tpm (carrossel)

O QUE E
“COISA DE
VELHA?



https://www.instagram.com/p/CkMg4CuJrc8/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/CkMg4CuJrc8/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D

Digital (Trip & Tpm)

Cobertura de evento

Parceria com influenciador digital + cobertura nos stories

A convite da Tpm ou da Trip, um formador de opinido do nosso mailing faz a
cobertura de um evento, agéo ou iniciativa da marca em nossos Stories do
Instagram. A ideia é que ele também compartilhe o contetdo em suas proprias
redes sociais, aumentando o alcance da divulgagéo. Por fim, os destaques dessa
experiéncia se transformam em um post no feed no Instagram de Trip ou Tpm.

VEICULAGAO:
+ plataforma digital do
influenciador convidado

PRESENCA DE MARCA:
 marca tagueada na cobertura
* marca citada na cobertura

DESDOBRAMENTOS:

- publipost nas redes sociais

da Trip ou Tpm

australiangoldbrasil & - Follow

° australiangoldbrasil & 158w
Por @revistatrip: Enquanto se prepara
para a sonhada Olimpiada de Téquio,
@leticiabufoni faz pausas dentro da
piscina, tomando sol ou praticando yoga
ao ar livre para se reenergizar. Foi do
bem-estar que experimentava dentro
d'égua que ela tirou a injeg@o de animo
de que precisava para atravessar 2020.
Com todas as competigdes canceladas
& sem previséo de retorno devido &
pandemia, a pentacampe dos X Games
na categoria street aproveitou o ano
para se aproximar de lagos e mares
como fonte de reequilibrio de sua satide
fisica e mental. “Me conecto com a
energia da natureza e volto sempre com
mais vontade, mais energia’, conta.

#MinhaEnergiaSolar #AGnaCasaBufoni

Qv Al

253 likes
December 31, 2020

S @ o comment.
revistatrip & - Following

Tip revistatrip & Edited - 153w
Movimentar o corpo junto & natureza é a
mais universal das terapias. E o que
pensa a skatista @leticiabufoni, que v&

©]

as atividades ao ar livre como um dos
pilares de sua satde fisica e mental.
Como efeito do isolamento social de
2020, ela tem dado ainda mais valor aos
exercicios em contato com a natureza,
praticando wakeboard e surf, seus
hobbies favoritos, e recarregando as
energias junto a lagos, mares e
montanhas, enquanto se prepara para
tentar vaga nos Jogos Olimpicos de
Téquio, seu préximo grande desafio
profissional.

Contetido patrocinado por
@australiangoldbrasil

e e wowm s oaw g

oQv N

8,168 likes
February 7, 2021

. Add a comment... (@)



https://www.instagram.com/p/CJdzcFqJHmm/?img_index=2
https://www.instagram.com/p/CJdzcFqJHmm/?img_index=2
https://www.instagram.com/p/CLALcuLLd7B/
https://www.instagram.com/p/CLALcuLLd7B/

Digital (Trip & Tpm)
Aula aberta

Workshop oferecido pela marca + video + agao de seeding CEFERENGIA Fios vl er bl

com Carole Crema para Nestlé na Casa Tpm

Um workshop oferecido para a nossa audiéncia, além da audiéncia da marca. A partir de
um briefing, é sugerido um especialista referéncia no assunto para ministrar de maneira
pratica uma aula de até 1 hora.

Os interessados devem fazer sua inscrigdo para assistir a aula e 0s primeiros inscritos
ainda participam de uma agéo de seeding, recebendo com exclusividade os ingredientes e

ferramentas necessarios para usar no workshop.

A AGAO ACONTECE EM 3 MOMENTOS: VEICULAGAO: PRESENGA DE MARCA: DESDOBRAMENTOS:
1 campanha de divulga(;éo e a(;éo de seeding - experiéncia ao vivo na plataforma - marca tagueada no workshop + campanha de divulgagao
U ) do Sympla para os inscritos + marca citada no workshop (pré-workshop)

2. experiéncia ao vivo na plataforma do Sympla - video gravado na plataforma - logo no inicio e fim do workshop - publipost nas redes
digital da Trip ou Tpm » campanha com o logo do workshop sociais da Trip ou Tpm

3. veiculagao e ativagao do video gravado


https://www.youtube.com/watch?v=QUoN7mvRttw
https://www.youtube.com/watch?v=QUoN7mvRttw

Encontro presencial

Talk casaP.

Vamos desenvolver uma programacéao especial alinhada aos pilares da
marca e sob medida para eventos internos, langcamento de produto ou
ativagdo de espacgos e outras iniciativas.

Usando toda sua expertise, a Tpm faz a curadoria de participantes,
media as conversas e desenvolve o contetdo de forma customizada.
Tudo amplificado pelas redes sociais mais engajadas do universo
feminino brasileiro.

VEICULACAO: PRESENCA DE MARCA:
+ publipost no Instagram + logo da marca nos cards PROJETO ROCHE
+ marca tagueada na legenda
+ marca citada na legenda



https://revistatrip.uol.com.br/tpm/cancer-de-mama-o-que-voce-nao-sabia-roche-e-revista-tpm-lacos-que-abracam
https://revistatrip.uol.com.br/tpm/cancer-de-mama-o-que-voce-nao-sabia-roche-e-revista-tpm-lacos-que-abracam
https://revistatrip.uol.com.br/tpm/cancer-de-mama-o-que-voce-nao-sabia-roche-e-revista-tpm-lacos-que-abracam
https://revistatrip.uol.com.br/tpm/cancer-de-mama-o-que-voce-nao-sabia-roche-e-revista-tpm-lacos-que-abracam

Trip FM

Patrocinio

ENTREGAS POR MES

PROGRAMA TRIP FM AS 6AS. 20H / REPRISE AS 3AS. 23H
90 chamadas com citagdo da marca, 9 aberturas, 9 vinhetas de passagem (entrada intervalo + volta programa), 9
encerramentos e 9 spots da marca

BOLETIM MOMENTO TRIP FM 6H AS 24H NA PROGRAMAGAO DA ELDORADO
60 citagdes da marca e 60 spots da marca,

DIVULGAGAO NAS REDES SOCIAIS TRIP
Post assinado pela marca no Instagram da Trip

SPOTIFY + SITE TRIP
Citagdo da Marca, Abertura, Encerramento



Trip TV

Formatos

+ Websérie

+ Mini documentario

+ Reportagem

« Entrevista

« Trip FM (réadio, podcast e video)

APOIO DE MARCAS COM CONTEUDOS
+ Colocagao pagas: produto da marca
integrado diretamente ao contetdo produzido

+ Endossos: quando o conteudo reflete as

opinides, crengas ou experiéncias de uma
marca para os espectadores

S sob consulta



https://www.youtube.com/watch?v=U96_-WEn4tQ
https://www.youtube.com/watch?v=U96_-WEn4tQ
https://www.youtube.com/watch?v=bUr9Eopb45k
https://www.youtube.com/watch?v=bUr9Eopb45k
https://www.youtube.com/watch?v=fcg3gzKjlB4
https://www.youtube.com/watch?v=fcg3gzKjlB4

Fale com a gente:

trip@trip.com.br

OBG ;)



mailto:publicidade@trip.com.br

